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新聞稿附件 
「111年國產包裝食米暨米食製品品牌形象輔導計畫」 

受輔導業者品牌成效及展示產品清冊 
公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

米屋智

農股份

有限公

司 

米屋 重塑品牌精神，

強化 B2C行銷、

推展國內外市

場通路 

1. 透過品牌策略，升級展攤形象聚焦吸睛，於國際展覽活動

上促成新加坡超市達新臺幣 750萬元採購，成功拓展海外

市場。 

2. 品牌識別系統導入官網應用，創造品牌形象價值感、營造

更緊密的互動關系，目前已達會員 1,800人，會員數增加

18%，提高電商平台平均月交易額達新臺幣 30萬以上，對

比前期其銷售金額提升 10%。 

3. 品牌識別導入 IP代言人，應用於網路行銷包含 LINE官方

帳號、FB、IG、米屋官網，藉以推展品牌精神及服務溫度，

IP曝光觸及人數可達 12,000人次。 

4. 重塑品牌精髓，將米屋獨特精神展現在對外產品包裝及輔

宣物上，使「頂級」的優質形象深植顧客心中，增加市場

對品牌認同感。 

米屋馥米 獲得 2022 精饌米獎 金質獎、

2018 年精饌米獎臺灣好米組冠

軍。 

為臺中 194號，結合印度香米的

清香及日本越光米的 Q彈，熱軟

冷嫩，甘甜宜人。 

米屋小國寶

禮盒 

網羅臺灣經典米種：越光米、鹿

鳴米、馥米，以知名的故宮三寶：

毛公鼎、肉形石、翠玉白菜做為

包裝設計，呈現經典精裝米禮

盒。 

台東縣

池上鄉

農會 

池 上

鄉 農

會 

品牌產品系列

眾多，缺乏品牌

視覺一致性，建

立手冊落實品

牌精神，增加企

業內容認同感 

1. 透過新的視覺設計整頓企業網站呈現，將 15,000 會員導

流至專屬購物網站，提高電商平台平均月交易額達新臺幣

160萬以上。 

2. 將社群媒體平台，全面進行視覺更新，與 3,700消費者，

建立良好線上互動與溝通管道，預計今年度可增加 250名

粉絲人數，觸及量增加 800 人次。 

池農月光米

1.2公斤 

以越光米品種，栽培屬於池上

特別米食，米飯保水富有光澤，

口感 Q彈，清新回甘。 

池農紅藜五

穀米 1.2 公

斤 

嚴選台灣在地黑糯米、蕎麥、小

麥、紅藜及池上糙米，富含蛋白

質、高鈣、高鐵等多營養價值。 
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公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

 3. 透過新品牌形象導入今年度池上鄉農會主打的米產品-

「池農月光米」,將於全台楓康超市 47家門市販售，預估

至年底可增加營業額新臺幣 100萬元，國產稻米使用量達

8噸。 

4. 透過宣傳車導入池農品牌的形象與產品，推廣增加消費者

對池農品認知度。 

池農海苔米

香 

嚴選台東在地契作稻米，製成

米香，並以白芝麻、海苔點綴，

以古法製作，口感厚實而綿密。 

統百食

品股份

有限公

司 

阿 久

師 

為提升企業形

象並強化客群

識別能力，重塑

品牌手冊，建立

品牌核心，落實

品牌精神，發展

具識別度品牌

視覺，完善企業

品牌識別系統。 

1. 品牌形象計畫更新購物商城視覺，增強品牌形象及產品介

紹，傳達予官網 400人會員並持續提升會員人數，目前已

增加至 500人。 

2. 透過品牌策略聚焦，推展品牌精神，讓品牌識別有一致性，

提升辨識度與品牌力，且導入應用於社群平台約 2,000人

受眾，消費者回應率及互動性皆有明顯提升，曝光觸增加

至 50,000 人次。 

3. 藉計畫執行強化「阿久師-臺灣米點心的專家」的品牌形

象，提升「阿久師」品牌在消費者心中建立具體印象打造

品牌個性，預計銷售通路總實績比 110年成長達 25%。 

4. 曝光度提高帶來更多合作機會，例如，代工、經銷、聯名

邀約等；如摩斯漢堡、POYA、里仁、湖口農會等廠商代工

合作、嘉友電子聯名伴手禮盒企劃、獲選為高鐵商務艙指

定供應點心及一般車廂販售點心等等，營業額逾新臺幣百

萬元之效益, 成功擴展多元異業合作。 

臺灣檸檬米

餅 

使用臺灣稻米及產銷履歷青檸

酸甜的檸檬和臺灣米餅擦出創

新火花，絕不能錯過的米點好

滋味。生產過程中，無添加任何

化學食品添加物。 

特 濃 檸 檬

MINI米香 

迷你米香的酥脆，外層溶入濃

郁的檸檬，酸甜而不膩，口感層

次豐富!提供多元且創新的米

食點心。 

臺灣檸檬即

溶分享包 

100%使用臺灣在地屏東檸檬，

鮮榨成汁，低溫急速冷凍，保有

最純粹的原汁，純淨原味、成分

單純，營養好。 

臺灣檸檬系

列禮盒組 

爽口的檸檬清香搭配台灣米點

心的酥脆，並以禮盒方式呈現，

贈禮大方更顯心意，讓收禮人

留下好印象的清新選擇！ 
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公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

穗月靜好禮

盒組 

在日常中吃著美味的無添加米

餅乾，就如同歲月靜好一般，喜

樂安康為佳，將阿久師超人氣

盒裝商品搭配成禮盒，送禮

超級可愛，還能送到心坎內。 

喜生食

品工業

股份有

限公司 

喜生 企業品牌對外

行銷需整合並

傳達一致性的

元素，重塑品牌

手冊，完善企業

品牌識別系統 

1. 透過品牌形象重塑，提升產品能見度，取得美國市場青睞，

今年度已協助美國品牌代工出口逾 240,000顆米漢堡，上

市後廣受好評，成功將米食製品打入國外市場，預計明年

度持續販售新品。 

2. 品牌重整並建立新產品包裝後，順勢推出 4種新口味三角

飯糰，已於官網搭配新視覺設計展售上架，預計觸及線上

會員 2,000 人，提高產品能見度。 

3. 藉由系統性行銷輔宣物建立，將新口味三角飯糰搭配相關

輔宣物，預計明年於全台全聯賣場共約 1,000間銷售，在

展售同時透過新輔宣物廣宣，同步展現品牌精神，增加消

費者的認同度。 

櫻花蝦飯糰 喜生食品今年品牌輔導計畫全

新推出的新品類-冷凍三角飯

糰，使用優質台灣米，透過獨特

比例的調配，將台梗 9 號米特

有的 Q彈感與台南 11號米粒粒

分明，調配出最適合飯糰用飯

的黃金比例；特別研發的內餡

風味，料多豐富，齒頰留香。 

全新口味一次推出 4 種，南洋

風的打拋豬、微微辣的青蔥辣

雞、日式甜甜的照燒牛肉、台灣

櫻花蝦三角飯糰。讓消費者便

利更快速的準備營養滿分的早

餐、午餐、消夜。 

照燒牛肉飯

糰 

青蔥辣雞飯

糰 

打拋豬肉飯

糰 

宇進實

業股份

有限公

司 

金 農

米 

產品對外傳達

品牌識別不足，

建立識別手冊，

完成品牌對外

一致性，強化與

消費者的溝通

1. 透過品牌形象統整，建全系列產品視覺，搭配家樂福及大

潤發線上網購平台檔期促銷，網路購物較去年成長 15%的

銷售額，營業額共計達新台幣 1,500萬元、國產稻米使用

量達 320 噸 。 

2. 藉由識別手冊傳達品牌核心價值，已獲得國內連鎖便當業

者南區供應訂單，國產稻米月銷量由原本 60 噸月銷量增

履歷小農系

列 2公斤 

(履歷小農種

米、履歷白鷺

鷥巡米、履歷

鮮磨胚芽米) 

以生態、天然、小農、友善大地

為主軸，與農友契約耕作米，友

善支持在地小農 



4 

 

公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

及認同度 至 120 噸國產白米，成長 50%以上 

3. 社群媒體平台進行視覺更新，重塑品牌形象及產品推動，

與 4,100 粉絲者，建立良好線上互動與溝通管道，觸及量

增加達 7,531人次 

達人履歷系

列米 1.5 公

斤 

(桃園三號香

米、台梗九號

米、台灣越光

米) 

來自西螺專業職人，精心栽種

之達人履歷系列。 

1. 桃園三號香米:香米外觀粒

大圓潤，米香濃郁、Q軟及黏

性適中。烹煮時散發誘人的

爆米花香氣，令人食指大動。 

2. 台梗九號米:粒型碩大圓潤、

保水度佳、軟硬適中，細嚼品

嚐有獨特香甜滋味，可媲美

日本越光米 

3. 台灣越光米: 改良自日本越

光米，適應台灣地質氣候之

精品米種。黏性強、Q度高、

保水度好、食味值佳，料理職

人最愛指定使用。 

花蓮縣

富里鄉

農會 

富里鄉

農會 

建立品牌核心

價值，重新塑造

品牌定位，發展

一系列具有識

別度的品牌包

裝，並統一品牌

形象增加對外

行銷推廣的力

度。 

 

1. 建立品牌定位，展現企業的品牌形象，推廣在地農產、文

化、故事，進而增加提袋率，每年度營業額提升至少新臺

幣 200 萬元。 

2. 經品牌形象重整，更新官網系統並建立更人性化的網購介

面，促進 8,000名消費者下單意願，每年包裝米銷售可達

10,000包，銷售金額達新臺幣 200萬元以上，今年使用國

產稻米量預計可達 35噸。 

3. 配合節慶或在地活動，即時更新社群平台資訊，建立良好

線上互動與溝通管道，每年穩定增加 1,000個點讚率及增

加 1,000 個追蹤者。目前已達 16,000 粉絲數，將持續深

牛奶皇后米 富里農會從日本茨城縣引進日

本牛奶皇后品種，並選定羅山

有機村通過日本米．食味鑑定

士協會水田環境認證，受頒特

AA級證書的土地進行種植。 

牛奶皇后米是利用越光進行改

良後的品種，最大的特色在於

其糙米外觀較一般品種來得偏

乳白色，碾製為白米後外觀也

較不透明。烹煮後的口感軟黏，
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公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

化以提高消費者的認同度。 

4. 建立新品牌視覺一致性，發展在地農產品並設計產品包

裝，目前產品將上架至全台 1,100 處全聯通路及 13 家

COSTCO美式賣場，拓展通路增加消費者選購的機會，每年

使用國產稻米量預計可高達 1,200噸。 

5. 透過一致性品牌視覺，規劃展場形象牆，傳達品牌意象，

今年度參與新加坡展覽，展現獨特風格，目前已與新加坡

通路商接洽，以推展海外市場 

6. 發展在地特色農產品，增加品牌訴求，與市面上其他產品

有所區隔，展現自我特色。 

放涼後不易變硬，因此也相當

適合放冷後食用。 

爆爆米菓 香 Q 好吃的台灣好米在經過獨

特的膨發技術並搭配精心的調

味，成為酥脆爽口、米香濃郁且

非油炸的爆爆米菓，一口就擁

有精心挑選的美妙滋味，一小

口大大的滿足。 

福猩米餅 酥脆的口感讓人在咀嚼上帶來

了嘎、嘣、脆的愉悅享受。 

微微的鹽味更能帶出米的香氣

及甘甜，可以說是相當純粹地

美味，停留在口齒鼻息內的香

氣讓人一口接著一口。 

南投縣

草屯鎮

農會 

糧 源

久久 

推廣在地特色

農產品，重塑品

牌精神及定位，

強化品牌識別

度及品牌訴求 

 

1. 盤點草屯在地特色農特產，梳理產品線重塑品牌精神與推

廣定位，成為在地農特產品精選品牌。 

2. 建立全新品牌形象網站，完整傳達品牌理念及商品介紹，

並將客戶導流至本會農特產購物網站，提高電商平台平均

月交易額達新臺幣 2O萬以上。 

3. 透過手冊建立產品包裝規範，以在地特色農產為品牌主

軸，預計 112年度可增加營業額達新臺幣 360萬元，使用

國產稻米量可達 25噸。 

4. 透過一致性品牌視覺，規劃展場形象牆傳達品牌意象，今

年度參與全國性展覽，展售營收達新臺幣 22O萬元。 

5. 建立品牌識別輔宣物，進一步應用推廣於食米教育活動，

鳥嘴潭生態

系列 (鳥嘴

潭 生 態 米

1.5公斤、鳥

嘴潭生態米

300克、生態

糙 300克) 

位於草屯鎮東北方九九峰自然

保留區周邊，與水脈源自合歡

山溶雪的烏溪流域交織而成的

沖積扇為此生態栽培區域。栽

種出優質米 

 

雜糧系列(紅

薏仁、黑豆、

位於草屯鎮東北方九九峰自然

保留區周邊，與水脈源自合歡
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公司

名稱 

品牌

名稱 

品牌手冊建立

目的 
品牌重塑導入之成果效益 

成果發表會展示產品 

產品名稱 產品說明 

預計導入 6場活動，觸及 1,200人次，增加民眾食米知能。 紅豆、蕎麥) 山溶雪的烏溪流域交織而成的

沖積扇為此生態栽培區域。全

區栽種適合國人口感的各式雜

糧。我們精選草屯當地優質雜

糧，採用友善農法栽作，以生態

產地、來源安全、品質優選為訴

求提供消費者食用雜糧更安心

的選擇。 

養生粉系列

(米糠麩養生

粉、紅薏仁養

生粉(原味)、

紅薏仁養生

粉(糙米)、合

歡糙米精) 

草屯水稻專業栽培區源於合歡

山脈純淨山泉水灌溉，成就 CAS

認證台稉九號好米，經多道工

序，以「低溫烘培熟化」方式保

留全營養，富含蛋白質、膳食纖

維及多種營養素，完整呈現稻

米最佳精華，幫助維持消化道

運作、促進新陳代謝、調節生理

機能，為忙碌的現代人最佳營

養補給品。 

 

 


